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In septembrie 2010 IDIS ,,Viitorul” a publicat un studiu referitor la impactul viitorului acord de liber
schimb intre RM si UE asupra sectorului agroalimentar din RM. Concluzia de baza a studiului, cu
referire la infrastructura de marketing agricol (IMA) este ca aceasta este subdezvoltata si ca exista o
necesitate acutd de capacitdti sporite de depozitare, puncte de colectare, echipamente de racire in
camp, case de ambalare, logisticd pentru pregatirea exporturilor. Se estimeaza ca dupa semnarea
ALS, prin canalul taxelor vamale, acesta va contribui la cresterea importurilor de produse agro-
alimentare din Uniunea Europeand cu 11,1-15,5%. Cresterea importurilor va fi neuniforma, ea
variind Intre 0% — pentru produsele, care deja au o taxd vamalad de 0% si 78 -140 % - pentru zahdr.
In mediu, ritmul de crestere al importurilor va fi de 20-36%, pentru pozitiile tarifare, care au taxe
vamale diferite de 0%.

Aceste cifre sunt confirmate si de alte studii asemanitoare. In timp ce o astfel de evolutie nu este
catastrofala pentru sectorul agro-alimentar al Moldovei, este clar ca pe termen scurt producatorii si
procesatorii vor fi afectati de afluxul de produse mai ieftine si mai calitative din spatiul UE, in
special cei din unele sectoare mai “sensibile” — producerea bauturilor alcoolice, a tutunului, a
zaharului.

In acelasi timp, nu ar fi corect si punem problemele care vor apirea pe seama elimindrii barierelor

tarifare in comertul cu UE. Pe termen mediu si lung, acesta (ALS) va aduce mai multe beneficii.

Printre acestea:

- Sporirea exporturilor de produse agro-alimentare din Moldova pe piata UE (in unele studii se
estimeaza ca acestea vor creste cu 37%);

- Cresterea concurentei pe segmentul de produse agro-alimentare, ce poate avea ca efect cresterea
competivitatii produselor moldovenesti;

- Cresterea influxurilor ISD 1n sectorul agro-alimentar si modernizarea agriculturii si a unitatilor din
industria prelucratoare;

- Preluarea bunelor practici de gestiune a afacerilor de la partenerii europeni si implementarea
acestora in Moldova;

- Diversificarea ofertei la export si a cererii la import;

- Diminuarea treptata a dependentei exporturilor moldovenesti de piata estica.

Problemele sectorului agro-alimentar moldovenesc, in speta cele legate de infrastructura de
marketing agricol, sunt de naturd mai fundamentald §i sunt cunoscute demult. Indiferent de
semnarea Acordului de liber schimb cu UE, acestea vor constitui in continuare constrangeri majore
implicit al veniturilor agentilor economici si statului. In raport cu ASL, acestea se vor accentua si
mai mult. Pe de o parte, sporirea influxului de produse agro-alimentare de pe pietele UE cu 11,1-
15,5% va provoca pierderi producatorilor si procesatorilor locali sau va constitui venituri ratate, in



mari a produselor lor si-ai fi putut spori cu mult mai mult veniturile din exportul pe aceste piete,
beneficiind de regimul de liber schimb:

Export: Cresteri 37%. Venituri si oportunitati
ratate 77%

Moldova Acordul de liber schimb UE

Import: Cresteri 11,1%-15,5%; Pierderi si
venituri ratate ??%

In raport cu infrastructura de marketing agricol, mai multe probleme majore isi asteaptd demult
rezolvarea:

1. Calitatea proasta a productiei agro-alimentare si necorespunderea cerintelor sanitar-igienice
comunitare, rezultate din utilizarea necorespunzatoare sau lipsa cu desdvarsire a practicilor
moderne de post-recoltare, prelucrare, sortare, calibrare, depozitare, pastrare si transportare a
productiei agricole si alimentare. Oferta de produse agroalimentare este cu mult mai redusa,
decat 1n cazul cand s-ar fi aplicat astfel de practici si tehnologii;

2. Accesul limitat si anevoios al exportatorilor la pietele de export in legatura cu procedurile
anevoioase §i costisitoare de trecerea produselor agro-alimentare prin vama. Problema rezida in
cadrul legislativ si regulator impropriu in legaturd cu taxele de export, aplicarea inconsistentad a
prevederilor referitoare la TVA, documentatia si procedurile de inspectie/prelucrare/eliberare a
documentelor excesiv de complexe. In timp ce odatd cu semnarea ALS vor fi eliminate 0 mare
parte din costuri, problemele de procedurd vor continua sd Tmpiedice in continuare accesul
multor producatori la pietele de export;

3. Accesul limitat la pietele si canalele de distributie externe din cauza dimensiunilor mici ale
producatorilor. Majoritatea producatorilor agricoli din Moldova sunt mici dupa standardele
internationale si in rezultat nu pot, in mod individual sa satisfacd comenzile cumparatorilor mari
strdini, sau sd negocieze preturi avantajoase. Asocierea lor ar permite si rezolvarea acestei
probleme, precum si a celor ce tin de calitatea si uniformitatea productiei, implementarea
practicilor de post-recoltare, sortare, depozitare si pastrare a productiei. Actualmente, Moldova
nu dispune nici de modele operationale si eficiente de colectare a productiei agricole de la
producatorii mici si medii pentru export;

4. Accesul limitat si dificil al producatorilor mici si mijlocii la canalele de distributie si pietele de
desfacere locale. Problema este rezolvatd in multe tari prin rezervarea/asigurarea accesului
micilor producdtori care satisfac anumite criterii de calitate la pietele locale si regionale, sau
crearea unor piete separate pentru accesul producatorilor mici locali, implementarea unor
sisteme de achizitii;

5. Cunostintele insuficiente si practicile necorespunzatoare de marketing si promovare a productiei
pe pietele locale si de export, lipsa de informatii si contacte cu cumparatorii de pe pietele tinta,
necunoasterea cerintelor referitoare la conditiile de acces pe pietele de export, cererea, preturile,
competitia pe pietele strdine, etc.

Rezolvarea acestor probleme si constrangeri in nici o tard nu este rodul intamplarii, ci rezultatul unor
politici consistente si deliberate ale Guvernelor, sustinute prin stimulente financiare
corespunzatoare. Solutionarea problemelor respective in Moldova este prevazutd de numeroase acte
si planuri strategice ale Guvernului, printre care Strategia Nationala de Dezvoltare Durabila a
Complexului Agroindustrial a RM (2008-2015) (SNDDCAM) si Programul de dezvoltare a
infrastructurii de piatd pentru produsele agroalimentare. In spetd, planul de actiuni pentru
implementarea SNDDCAM prevede pentru perioada 2008-2011:

1. Crearea pietelor angro regionale;



Aceste piete aveau menirea sa serveasca drept centre logistice specializate in valorificarea eficienta

a produselor agricole si agroalimentare,. Conform Planului de actiuni privind implementarea

Programului de dezvoltare a infrastructurii de piatd pentru produsele agroalimentare, in octombrie

trebuia sd fie lansata constructia sediului “Centrul agroalimentar Chisinau”, iar deja catre luna iunie

2011 trebuie sa fie finalizata I transa de constructie a respectivului sediu, pe o S de 7,5 ha. Conform

HG nr. 194 din 18.03.2010 cu privire la aprobarea Planului de activitate al Guvernului pentru anul

2010, in anul 2010 trebuiau sa fie lansate 3 piete regionale en-gros. In luna mai curent, trebuia si

inceapd constructia a Incd 4 piete en-gros agroalimentare regionale Aceste 7 piete trebuia sa fie

lansate in Balti, Ocnita, Ungheni, Stefan Voda, Cahul, Leuseni si Comrat sau Ceadir-Lunga. Din

cate cunoastem, nici unul din aceste obiective nu au fost demarate pana in prezent;

2. Crearea cooperativelor de marketing;

Aceasta are ca scop sporirea calitdtii produselor, majorarea volumului de productie, alocarea

investitiilor de marketing (ambalare, sortare, prelucrare, pastrare) si ridicarea capacitatii de negociere

a producatorilor agricoli. Actualmente in Moldova existd doar 18 cooperative de marketing, care

intrunesc ceva mai mult de 1000 de membri, un numar absolut insuficient, ce nu este in stare sa

asigure atingerea obiectivelor propuse ce reies din cooperarea producatorilor de talie mica si mijlocie;

3. Crearea Centrului de Informatie si Marketing Agroalimentar;

4. Implementarea Planului de Actiuni cu privire la dezvoltarea unui Sistem Informational de
Piata in cadrul MAIA.

5. Crearea infrastructurii de depozitare, conditionare si pregitire a productiei de fructe si
legume pentru export (crearea caselor de ambalaj);

6. Crearea liniilor de procesare a fructelor si legumelor in localititile rurale;

7. Crearea unui sistem de achizitii a produselor agricole de la persoanele fizice si GT.

Practic, pe nici una din directiile mentionate nu au fost realizate progrese semnificative pana in
prezent. Majoritatea masurilor au ramas doar intentii frumoase, progresele reale fiind neinsemnate
sau inexistente cu desivarsire. In acelasi timp, progresele reale in aceastd directie ar fi in stare si
ridice semnificativ potentialul IMA de a face fatd cerintelor pietii, inclusiv in perspectiva semnarii
ALS cu UE.

Recomandari:

- Nu este nevoie de masuri speciale referitoare la infrastructura de marketing agricol in perspectiva
ALS cu UE, cu exceptia racordarii la cerintele si standardele UE, ceea ce se cere este
implementarea de fapt masurilor deja prevazute in numeroasele planuri si programe strategice si
progrese reale 1n aceastd directie. Cu cat mai repede acest lucru va fi facut, cu atat pierderile reale
si cele de oportunitate vor fi mai mici Masurile respective includ:

- progrese reale 1n edificarea pietelor en-gros regionale;

- dezvoltarea infrastructurii de marketing fizice (de colectare, procesare, depozitare, pastrare,
transportare) prin facilitarea si stimularea investitiilor private locale si stréine;

- dezvoltarea lanturilor valorice coordonate pe verticala prin facilitarea intrdrii pe piatd a
companiilor de achizitii, procesatoare, stimulente fiscale, promovarea unor politici transparente
si clare referitoare la procedurile de import ti export;

- crearea cooperativelor si asociatiilor de marketing prin politici fiscale si legislatie care sa
faciliteze asocierea producatorilor mici i mijlocii;

- elaborarea sistemelor de marketing si informare, investitii In trening pentru producatori,
procesatori, exportatori referitor la cerintele si standardele pietelor externe, conditiile de acces a
acestor piete, evolutia preturilor, etc.;

- Referitor la constructia pietelor en-gros regionale, este nevoie de elaborarea unor studii cu privire
la disponibilitatea si necesarul IMA in diferite regiuni ale tarii, specificul IMA necesare pentru
fiecare regiune identificata, precum si cu privire la impactul scontat al pietelor en-gros regionale;



- Unele masuri de protectie, intr-o formad sau alta vor fi necesar de mentinut pentru sectoarele
,sensibile” — bauturi alcoolice, tutun, zahar. Pentru celelalte, statul va fi lipsit de instrumentele
protectioniste, singura optiune ramasa fiind ridicarea competitivitatii acestor sectoare, ceea ce
necesita eliminarea constrangerilor amintite si implementarea prevederilor mentionate;

- Este nevoie de eliminarea tuturor barierelor la exportul produselor agricole, prin eliminarea
practicilor organizate sau neorganizate deficiente si corupte de implementare a legilor si
reglementarilor in vigoare, a complexitatii procedurilor de export;



