Crearea infrastructurii de
marketing in perspectiva

semnarii Acordului de liber
schimb cu UE




Acordul de comert liber RM-UE

 Acordul de comert liber intre Republica Moldova si Uniunea
Europeana presupune liberalizarea graduala (pina la 10 ani din
momentul semnarii) a comerfului cu bunuri si servicii, libera
circulatie a fortei de munca, reducerea taxelor vamale, barierelor
tehnice si netarifare, abolirea restrictiilor cantitative si armonizarea
legislatiel RM la Acquis-ul comunitar.

Crearea Zonei de liber schimb aprofundat si cuprinzator dintre RM
si UE este parte a Acordului european de asociere si este o
preconditie importanta pentru integrarea in spatiul economic
european.

Impactul crearii ZLSAC depaseste sfera comertului bilateral cu UE
urmind sa impulsioneze modernizarea si dezvoltarea Republicii
Moldova.




Principalele avantaje ale ZLSAC pentru
sectorul agricol

Ofera un cadru mai stabil decit preferintele
comerciale autonome care sunt revazute odata la 3
ani si pot fi retrase relativ usor.

Perspectiva unui acces nelimitat, fara restrictii
tarifare la import pe piata europeana a produselor
agricole.

Stimularea modernizarii sectorului agroindustrial si a
investitiilor atit autohtone cit si straine.




Principale riscuri legate de crearea
ZLSAC cu UE pentru sectorul agricol

Multe actiuni implica costuri ridicate atit pentru sectorul
public cit si pentru sectorul privat.

Esecurile in asigurarea reformelor vor avea un impact
economic direct perceptibil.

Va conduce la restructurari in sectorul agroalimentar care pot
implica socuri palpabile la nivel socio-economic.

Incapacitatea/nedorinta agentilor economici de a se ajusta si
presiunile grupurilor de interes.

Deschiderea pietei interne pentru produsele Europene, care
vor asigura o concurenta acerba produselor autohtone.




Aspecte problematice privind utilizarea
preferintelor comerciale autonome

* Moldova utilizeaza cota alocata 1in cadrul abordarii

preferentiale doare pentru unele domenii, insa, in acelasi
timp, nu se poate bucura de alte preferinie, in majoritatea
cazurilor pentru ca standardele de calitate si siguranta,
precum Si controalele de conformitate nu sunt aliniate la
standardele UE.

Neutilizarea eficienta a posibilitatilor de export a produselor
cu o valoare adaugate inalta, datorita insuficientei de
valorificare a avantajelor comparative si transformare
acestora in avantaje de competitivitate.




Necesitatile sistemului de marketing agricol

* Accesul fermierilor la cunostinte, servicii s
tehnologii si mecanisme de asigurare a finantarii.

« Asigurarea calitatii si sigurantei alimentelor si

stabilirea unui sistem adecvat de reglementare,
control si inspecitie.

* Asigurarea accesului fermierilor la echipamentul
de know-how, facilitati si echipament post-
recoltare.




Obiective directoare de baza pentru atingerea
unor rezultate bune urmare stabilirii ZLSAC

* Trecerea de la producerea orientata spre tirguri inspre
producerea orientata in comercializarea productiei prin
intermediul retelelor magazine si super-markete.

Trecerea de la producerea produselor de masa la
producerea produselor cu o valoare adaugata ridicata.

Utilizarea mecanismelor de identificarea a produselor si
scoaterea acestora din anonimat. Asigurarea recunoasterii i
increderii in siguranta lor, din partea consumatorilor.




Politicile Ministerului in materie de asigurarea a
infrastructurii de marketing agricol inclusiv de

suport a producataorilor agricoll

* Ministerul continua  elaborarea S Implementarea
reglementarilor armonizate privind siguranta alimentelor si a
masurilor sanitare si fitosanitare. Totodata Ministerul, in
conformitate cu sarcinile asumate a lansat elaborarea

Strategiei pentru siguranta alimentelor.

« Axarea masurilor de subventionare pe stimularea si si
sprijinul proiectelor investitionale in agricultura.

Lansarea s$i sustinerea proiectelor de dezvoltarea a
infrastructurii post-recoltare, inclusiv de creare a unei piefi
agricole angro, acordarea loturilor de pamint necesare in
acest sens.




Politicile Ministerului in materie de asigurarea a
infrastructurii de marketing agricol inclusiv de

suport a producataorilor agricoll

Sustinerea sistemelor de extensiune si instruire in
agricultura.

Stimularea dezvoltarii structurilor asociative in sector.

Organizarea si sustinerea participarii producatorilor agricoli
in cadrul expozifilor internationale, precum si ca
coorganizator a expozitillor de specialitate organizate in tara.




Sistemul european al politicilor privind calitatea
produselor

Sistemul de reglementare a calitatii beneficiaza de o atentie
redusa comparativ cu necesitatea asigurarii sigurantei alimentare.

Sistemul de politici privind calitatea produselor reglementare a
calitatii contine atit norme cu caracter imperativ cit si nhorme cu
caracter facultativ (implementarea carora asigura un plus de
imagine si pozitionare pe piata).

Elemente de baza ale sistemelor de politici privind calitatea:
Indicatiile geografice si denumirile de origine inregistrate;

Sistemul de certificare;

Agricultura ecologica;

Standardele de marketing.




Standardele UE de marketing cuprind
reglementari care stabilesc:

Definirea/stabilirea “identitatii produsului”
Standardele minime pe produs

Metodele de producere

Categoriile de produse si

Cerintele de ambalare

Instrumente de raportare a preturilor

Standardele publice de marketing a UE sunt stabilite in mare
parte de Regulamentul Consiliului 1234/2007 precum si de
reglementari sectoriale (sistemul de directive pe verticala).




Cele mai importante grupurile de produse pentru
care se aplica standarde de marketing:

Carnea de bovina
Fructe si legume
Zahar

Lapte

Produse alcoolice
Cacao si produse de ciocolata
Oua

Suc de fructe

Vin

Miere de albini
Carne de pasare




Recomandari

Centrarea prioritara a eforturilor pe sectoarele cu avanta;
comparativ si potential de a asigura valoare adaugata inalta.

Stabilirea uni sistem unificat de control, pentru a evita lipsa unor
coordonari in ansamblu, si a asigura reducerea cheltuielilor de
intretinere si implementare, suprapunere in activitate, micsorarea

numarului de controale necesare.

Necesitatea existentei si/sau elaborarii unei strategii si in domeniul
asigurarii politicilor de calitate, nu doar in domeniul sigurantei
alimentare cu trasarea necesitatilor de finantare si a surselor.

Elaborarea unei strategii de negociere care sa includa termeni
propice de liberalizare a comerfului pe fiecare grup de produse.

Mentinerea si dezvoltarea in continuare a sistemelor de
extensiune agricola.




